
F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

F9
EC

A
30

7C
5C

2B
D

2F
D

42
A

1A
CA

19
82

CB37
F9

EC
A

30
7C

5C
2B

D
2F

D
42

A
1A

CA
19

82
CB37

12652 Page 1 of 4 
 

[Time: 2 ½  Hours] [ Marks: 75] 

Please check whether you have got the right question paper. 

N.B: 1. All questions are compulsory. 

2. Marks are indicated to the right of each question. 

3. Please give suitable examples wherever necessary. 

 

Q.1  Case Study: Multimedia Campaign (15) 

  The modern young Indian girl is extremely determined and fiercely driven by her 

passions. She is unafraid of conforming to societal norms and bravely pursues her dreams 

without regard to traditional stereotypes. To help them explore and discover new 

opportunities BSA LB is set to launch their latest range of girls' cycles during the ongoing 

festive season. With their new range of vibrant contemporary cycles, they want to bring 

a new offering into the market that is as dynamic and energetic as the girls who ride 

them. They hope to empower the young girls of today and tomorrow and open a world 

of possibilities and the campaign will be an ode to their drive and courage. 

 

 

 1. 

2. 

3. 

4. 

Prepare a creative brief for making an impact on target audience. 

Suggest an appropriate message strategy. 

Create 2 press advertisements based on the creative brief. 

Prepare a storyboard for television commercials based on the creative brief. 

(5) 

(2) 

(4) 

(4) 

  OR  

Q.1  Case Study: Multimedia Campaign (15) 

  Ferns N Petals wishes to launch a campaign that puts old friends, renewing forgotten ties 

and appreciation at the forefront. On the occasion of Diwali, celebrating human 

relationships and how gifts can play a pivotal role to rekindle old friendship and other 

relationships that we might have missed connection of in our busy lives –  

 

#DiwaliRishtonWali will be the main focus of the campaign. 

 

 1. 

2. 

3. 

4. 

Prepare a creative brief for making an impact on target audience. 

Suggest an appropriate message strategy. 

Create 2 press advertisements based on the creative brief. 

Prepare a storyboard for television commercials based on the creative brief 

(5) 

(2) 

(4) 

(4) 

    

Q.2  Attempt any one set questions:  

 A) Define creativity. Discuss the five various stages of the creative process? (7) 

 B) Create a radio spot for Kotak Mahindra’s new credit card. (8) 

  OR  

 C) Explain the importance of emotionality and storytelling to influence the audience (7) 

 D) Write a direct mailer announcing Starbucks’ new Christmas special menu. (8) 
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Q.3  Attempt any one set questions:  

 A) How is Advertorial Copy different from Infomercial copy? (7) 

 B) Give two examples each of demonstrative and comparative types of advertising and 

justify. 

(8) 

  OR  

 C) Describe the various elements of print advertisement.  

 D) Prepare a poster for the brand Indigo announcing the airline's new festive fares offer. (7) 

   (8) 

Q.4  Attempt any one set questions:  

 A) What is Trans creativity and discuss the importance and scope of use of Trans creativity 

in advertisement copy? 

(7) 

 B) Write a press release on behalf of Loreal about a new line of natural beauty products (8) 

  OR  

 C) Evaluate the copywriting style of any one advertising campaign of the best advertising 

agency for their clients. 

(15) 

    

Q.5  Write short notes on ANY THREE of the following: (15) 

 a. 

b. 

c. 

d. 

e. 

SMS copy for Makemytrip’s festive fares offer 

Write a classified ad for vacancy for a copywriter at an ad agency. 

Transit ad vs. ambient ads 

Evaluate any ad with Rational Appeal 

Product Brief 

 

 

 

********** 
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[वेळ:२:३० तास] [ गुण:१००] 

सूचना: १. सवव प्रश्न अननवार्व आहेत. 

२. प्रत्रे्क प्रश्नाच्र्ा उजवीकडे गुण निलेले आहेत. 

३. कृपर्ा आवश्र्क तेथे र्ोग्र् उिाहरण द्या. 

 

प्र.१  केस स्टडी: मल्टीमममडया मोहीम: १५ 

  आधमुिक तरूण भारतीय मलुगी अत्यंत दृढमिश्चयी आमण तीव्रपण े मतच्या आवडीिे प्रेररत आह.े ती 

सामामिक मियमांचे पालि करण्यास घाबरत िाही आमण पांरपाररक रुढींची पवाा ि करता धयैाािे मतच्या 

स्वपिांचा पाठपरुावा करते. िवीि संधी शोधण्यात त्यांिा मदत करण्यासाठी BSA LB चाल ू

सणासदुीच्या काळात मलुींच्या सायकलची त्यांची िवीितम श्रेणी लॉन्च करण्यासाठी सज्ि आह.े 

त्यांच्या दोलायमाि समकालीि सायकलच्या िवीि श्रेणीसह, त्यांिा एक िवीि ऑफर बािारात 

आणायची आह ेिी त्यांिा चालवणाऱ्या मलुींप्रमाणचे गमतशील आमण उत्साही आह.े ते आिच्या 

आमण उद्याच्या तरुण मलुींिा सक्षम बिवतील आमण शक्यतांचे िग उघडतील अशी त्यांिा आशा आह े

आमण ही मोहीम त्यांच्या मोमहमचेे आमण  धैयाािे प्रमतक असेल. 

 

 १. लमययत प्रेक्षकांवर प्रभाव टाकण्यासाठी एक सिािशील संमक्षप्त तयार करा. (५) 

 २. योग्य संदशे धोरण सचुवा. (२) 

 ३. मिएमटव्ह ब्रीफवर आधाररत २ प्रेस िामहराती तयार करा. (४) 

 ४. मिएमटव्ह ब्रीफवर आधाररत टेलीमव्हिि िामहरातींसाठी स्टोरीबोडा तयार करा. (४) 

  नकिं वा  

प्र.१    केस स्टडी: मल्टीमममडया मोहीम: (१५) 

  फन्सा एि पेटल्सला एक मोहीम सरुु करण्याची इच्छा आह ेिी िनु्या ममत्ांिा, मवसरलेल्या संबंधांच े

ितूिीकरण आमण प्रशसंा आघाडीवर ठेवते. मदवाळीच्या मिममत्तािे, मािवी िातेसंबंध सािरे करण ेआमण 

भटेवस्त ूमतै्ी आमण इतर िातेसंबंधांिा पनु्हा िागतृ करण्यासाठी कशी महत्त्वाची भमूमका बिाव ूशकतात 

ज्यांचा संबंध आपण आपल्या व्यक्त िीविात गमावला आह-े # DiwaliRishtonWali या मोमहमचेा 

मखु्य फोकस असेल. 

 

 १. लमययत प्रेक्षकांवर प्रभाव टाकण्यासाठी एक सिािशील संमक्षप्त तयार करा. (५) 

 २. योग्य संदशे धोरण सचुवा. (२) 

 ३. मिएमटव्ह ब्रीफवर आधाररत २ प्रेस िामहराती तयार करा. (४) 

 ४. मिएमटव्ह ब्रीफवर आधाररत टेलीमव्हिि िामहरातींसाठी स्टोरीबोडा तयार करा. 

 

 

 

(४) 
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प्र.२   दोन्ही सेटमधिू कोणताही एक सोडवण्याचा करा: (१५) 

 अ. सिािशीलतेची व्याख्या करा. सिािशील प्रमियेच्या पाच मवमवध टपपयांची चचाा करा? (७) 

 ब. कोटक ममहदं्राच्या िवीि िेमडट काडासाठी रेडीओ स्पॉट/ मस्िपट तयार करा. (८) 

  नकिं वा  

 क. प्रेक्षकांिा प्रभामवत करण्यासाठी भावमिकता आमण कथाकथिाचे महत्त्व समिाविू सांगा. (७) 

 ड. स्टारबक्सच्या िवीि मिसमस मवशेष मिेचूी घोषणा करणारा मडरेक्ट मलेर मलहा.  (८) 

    

प्र.३   दोन्ही सेटमधिू कोणताही एक सेट सोडवण्याचा प्रयत्ि करा: (१५) 

 अ. िामहरात कॉपी ही इन्फोममेशायल कॉपीपेक्षा वगेळी कशी आह?े (७) 

 ब. प्रत्येक प्रात्यमक्षक आमण तुलिात्मक प्रकारच्या िामहरातींची दोि उदाहरण ेद्या आमण त्याचे समथाि करा. (८) 

  नकिं वा  

 क. छापील िामहरातीच्या मवमवध घटकांचे वणाि करा. (७) 

 ड. एअरलाइिच्या िवीि सणाच्या शलु्कात आकरण्यात आलेल्या ऑफरची घोषणा करणारे इमंडगो ब्रँडचे 

पोस्टर तयार करा. 

(८) 

    

प्र.४  दोन्ही सेटमधिू कोणताही एक सेट सोडवण्याचा प्रयत्ि करा: (१५) 

 अ. ट्रान्स मिएमटमव्हटी म्हणि ेकाय आमण िामहरात कॉपीमध्ये ट्रान्स मिएमटमव्हटीच्या वापराचे महत्त्व आमण 

व्याप्ती यावर चचाा करा? 

(७) 

 ब. Loreal च्या िवीि िैमसमगाक सौंदया उत्पादिासाठी प्रेस प्रकाशि (ररलीि) मलहा. (८) 

  नकिं वा  

 क. क्लायंटसाठी सवोत्कृष्ट िामहरात एिन्सीच्या कोणत्याही एका िामहरात मोमहमचे्या कॉपीरायमटंग 

शौलीचे मलु्यांकि करा. 

(१४) 

    

प्र.५  संमक्षप्त मटपा मलहा. (कोणत्र्ाही ३) (१५) 

 अ) ‘मके माय ट्रीप’ च्या सणासदुीसाठी आकरण्यात आलेल्या शलु्कावरील ऑफरसाठी एसएमएस कॉपी 

मलहा. 

 

 ब) िामहरात एिन्सीमध्ये  कॉपीरायटरच्या ररक्त िागसेाठी एक वगीकृत (क्लामसफाईड) िामहरात मलहा.  

 क) संिमण िामहरात मव. सभोवतालच्या िामहराती   

 ड) तका शदु्ध (रॅशिल अपील) आवाहिासह कोणत्याही िामहरातीचे मलू्यमापि करा.  

 इ) उत्पादि ब्रीफ  

Paper / Subject Code: 27421 / Advertising: Discipline Related Generic: Copy Writing

F9ECA307C5C2BD2FD42A1ACA1982CB37


