
E4
31

13
4F

F9
7D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
EE

43
11

34
FF

97
D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
E

E4
31

13
4F

F9
7D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
EE

43
11

34
FF

97
D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
E

E4
31

13
4F

F9
7D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
EE

43
11

34
FF

97
D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
E

E4
31

13
4F

F9
7D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
EE

43
11

34
FF

97
D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
E

E4
31

13
4F

F9
7D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
EE

43
11

34
FF

97
D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
E

E4
31

13
4F

F9
7D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
EE

43
11

34
FF

97
D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
E

E4
31

13
4F

F9
7D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
EE

43
11

34
FF

97
D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
E

E4
31

13
4F

F9
7D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
EE

43
11

34
FF

97
D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
E

E4
31

13
4F

F9
7D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
EE

43
11

34
FF

97
D

E1
FF

D
2F

69
C3C

6E
07

D
31

EE
43

11
34

FF
97

D
E1

FF
D

2F
69

C3C
6E

07
D

31
E

24421 Page 1 of 4 

 

[Time: 21⁄2  hours] [ Marks:75] 

Please check whether you have got the right question paper. 

N.B: 1. Figures to the right indicate full marks. 

2. Illustrate your answers with examples 

 

Q1.      SPHINX LLP is planning to introduce two products a VR headset and a digital 

watch in the international markets. The company has reached out to an ad agency 

and requested their guidance as to which market is targeted 

 

Group A- USA, UK, France, Germany 

Group B-Japan, China, Brazil, South Korea 

Group C: Saudi Arabia, Qatar, Bahrain, and Qatar (Except for Dubai and Abu 

Dhabi)    

 

1: Choose any one product  

2.Select any two countries from any of the three groups of country. The two 

countries cannot be from the same group 

    

15 

  What factors will you keep in mind while developing your Advertising Strategy 

with reference to the two countries selected by you? 

 

    

Q2. a How has Liberalization and globalization affected advertising world in the last 

three decades?  

8 

 b Explain the role of women in advertising? 7 

  OR  

 c Discuss in detail the role portrayed by elderly people in media.  8  

 d Explain briefly how political factors affect the organizations in international 

business? 

7  

    

Q3. a. Explain the consequences of liberalization in context of employment?   8  

 b. How do controversial Advertising impact the society? 7  

  OR  

 c. What is financial marketing. Describe the role of financial advertising in Indian 

society. 

8  

 d. ‘Digital platforms have changed the way content is created for advertisements.’ 

Elaborate the statement with examples. 

7  

    

Q4.   a.  A recent survey conducted on the dietary habits of the children revealed that 

over 50% of them consume excessive amount of junk food, which puts them at a 

risk of developing lifestyle diseases, like obesity and diabetes. To address this 

issue a social marketing campaign is to be developed using interactive media 

and educational program to promote healthy eating habits among children. 

Develop a social marketing campaign 

  

15  

  OR  

 

 

 

b 

 

Plastic waste is a growing environmental concern as it poses a significant threat 

to our oceans, marine lines and planet’s ecosystem. Develop a social marketing 

Campaign using Internet 

   

15  
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Q5.  Short Notes (Any 3 out of 5)  

a. Political Advertising 

b. Industrial Advertising 

c. Retail Advertising  

d. Effect of advertising on children    

e. Consumer Advertising  

15  

 

_____________________________ 
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                                                       [Time: 21⁄2  hours]                                 [ Marks:75] 

Please check whether you have got the right question paper. 

N.B: 1. Figures to the right indicate full marks. 

2. Illustrate your answers with examples 

 

Q. 1.      केस स्टडी (अनिवार्य) 
SPHINX LLP, दोि उत्पादिे एक VR हेडसेट आणि एक डडजिटल घड्र्ाळ 
आंतरराष्ट्रीर् बािारपेठेत सादर करण्र्ाची र्ोििा आखत आहे. कंपिीिे एका िाहहरात 
एिन्सीशी संपकय  साधला आहे आणि कोित्र्ा बािारपेठेला लक्ष्र् केले आहे र्ाबद्दल 
त्र्ांच्र्ा मार्यदशयिाची वविंती केली आहे.  

 

प्रथम: कोितेही एक उत्पादि  निवडा 
दसुरा: खालील देशांच्र्ा र्टातूि कोितेही 2 देश निवडा. 
टीप: निवडलेले दोि देश एकाच र्टातील असू शकत िाहीत. 
अ र्ट: र्ूएसए, र्ूके, रशशर्ा, फ्रान्स 

ब र्ट: िपाि, चीि, ब्राझील, दक्षिि कोररर्ा 
क र्ट : सौदी अरेबबर्ा, कतार, बहरीि 

 

तुम्ही निवडलेल्र्ा दोि देशांचा संदर्ायसह 

तुमची िाहहरात धोरि ववकशसत करतािा तुम्ही कोिते घटक लिात ठेवाल? 

15 

    

Q2. a रे्ल्र्ा तीि दशकात उदारीकरि आणि िार्नतकीकरिाचा िाहहरात िर्ावर कसा 
पररिाम झाला आहे? 

8 

 b िाहहरातींमध्रे् महहलांची र्ूशमका स्पष्ट्ट करा? 7  

  OR  

 c प्रसारमाध्र्मांमध्रे् वदृ्ध लोकांच्र्ा र्ूशमकेची तपशीलवार चचाय करा. 8  

 d आंतरराष्ट्रीर् व्र्वसार्ातील संघटिांवर रािकीर् घटकांचा कसा पररिाम होतो ते 
थोडक्र्ात सांर्ा? 

7 

    

    

Q3. a. रोिर्ाराच्र्ा संदर्ायत उदारीकरिाच ेपररिाम स्पष्ट्ट करा. 8 

 b. वादग्रस्त िाहहरातींचा समािावर कसा पररिाम होतो? 7  

  OR  

 c. आर्थयक ववपिि म्हिि ेकार्. र्ारतीर् समािातील आर्थयक िाहहरातींच्र्ा र्ूशमकेच े
वियि करा. 

8  

 d. ‘डडजिटल प्लॅटफॉमयिे िाहहरातींसाठी सामग्री तर्ार करण्र्ाची पद्धत बदलली आहे’. हे 
ववधाि उदाहरिांसह स्पष्ट्ट करा. 

7  
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Q4. a. केस स्टडी/पॅ्रजक्टकल ऍजप्लकेशि 

मुलांच्र्ा आहाराच्र्ा सवर्ींवर िुकत्र्ाच करण्र्ात आलेल्र्ा एका सवेििात अस े
हदसूि आले आहे की त्र्ांच्र्ापैकी 50% पेिा िास्त िंक फूडच ेसेवि करतात, ज्र्ामुळे 
त्र्ांिा लठ्ठपिा आणि मधमुेहासारखे िीविशैलीचे आिार होण्र्ाचा धोका असतो. र्ा 
समस्रे्च ेनिराकरि करण्र्ासाठी मुलांमध्रे् निरोर्ी खाण्र्ाच्र्ा सवर्ींिा प्रोत्साहि 
देण्र्ासाठी परस्परसंवादी माध्र्म आणि शैिणिक कार्यक्रम वापरूि सामाजिक ववपिि 
मोहीम ववकशसत केली िाईल. सामाजिक ववपिि मोहीम ववकशसत करा 

15  

  OR  

 b प्लॅजस्टक कचरा ही वाढती पर्ायवरिीर् र्चतंेची बाब आहे कारि ते आपल्र्ा महासार्रांिा, 
सार्री रेषा आणि ग्रहाच्र्ा पररसंस्थेला महत्त्वपूिय धोका निमायि करते. इंटरिेट वापरूि 
सामाजिक ववपिि मोहीम ववकशसत करा 

15  

    

Q5.  टीपा शलहा (५ पैकी ३) 
a रािकीर् िाहहरात 

b औद्र्ोर्र्क िाहहरात 

c ककरकोळ िाहहरात 

d मुलांवर िाहहरातींचा प्रर्ाव 

e ग्राहक िाहहरात 

 

____________________________ 

15  
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